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       Bài 21: THƯƠNG MẠI VÀ DU LỊCH

I. MỤC TIÊU 
1. Kiến thức
Học xong bài này, em sẽ:
– Trình bày được sự phát triển và phân bố ngành thương mại, du lịch ở Việt Nam.
– Phân tích được sự phân hoá lãnh thổ du lịch (các trung tâm, vùng du lịch), du lịch với sự phát triển bền vững.
– Vẽ được biểu đồ và sử dụng bản đồ, số liệu để nhận xét, giải thích liên quan đến ngành thương mại và du lịch.
2. Năng lực 
*Năng lực chung
- Năng lực tự chủ và tự học: chủ động tiếp nhận và thực hiện nhiệm vụ học tập như khai thác hình ảnh, video để trả lời câu hỏi. Biết lưu giữ thông tin, chủ động ghi chép lại những nội dung chính của bài học.
- Năng lực giao tiếp và hợp tác: tự giác để thảo luận với HS khác đồng thời đánh giá, nhận xét được kết quả học tập của HS khác. Sử dụng ngôn ngữ phù hợp để báo cáo kết quả học tập.
*Năng lực đặc thù: 
    - Nhận thức thế giới theo quan điểm không gian:
+ Sử dụng được bản đồ để xác định được  của nước ta
+ Trình bày được sự phát triển và phân bố ngành thương mại, du lịch ở Việt Nam.
   - Giải thích các hiện tượng và quá trình địa lí:
  - Sử dụng các công cụ địa lí học:
+ Tìm kiếm, chọn lọc được thông tin từ các văn bản tài liệu phù hợp với nội dung, chủ đề nghiên cứu; sử dụng được tranh, ảnh địa lí để miêu tả những hiện tượng, quá trình địa lí.
+ Thực hiện được nhận xét, phân tích được bảng số liệu thống kê. Vẽ được biểu đồ và sử dụng bản đồ, số liệu để nhận xét, giải thích liên quan đến ngành thương mại, du lịch ở Việt Nam
    - Khai thác Internet phục vụ môn học: Tìm kiếm, thu thập, chọn lọc và hệ thống hoá được các thông tin địa lí cần thiết từ các trang web; đánh giá và sử dụng được các thông tin trong học tập và thực tiễn.
    - Cập nhật thông tin và liên hệ thực tế: 
+ Khai thác, chọn lọc, sưu tầm được các tư liệu về di sản văn hóa thế giới ở Việt Nam
3. Phẩm chất
- Chăm chỉ, tự giác hoàn thành nhiệm vụ học tập.
[bookmark: _Hlk113301980]- Trách nhiệm: hoàn thành nhiệm vụ học tập bản thân được phân công khi làm việc nhóm, làm bài tập vận dụng.
II. THIẾT BỊ DẠY HỌC VÀ HỌC LIỆU
1. Giáo viên 
-  Bản đồ tự nhiên, kinh tế của nước ta
     - Một số hình ảnh minh họa các ngành thương mại, du lịch ở Việt Nam.
- Chuẩn bị phiếu học tập
- Giáo án Word và PPT
2. Học sinh
- Đọc bài ở nhà
- Giấy nhớ
- Phiếu học tập
III. TIẾN TRÌNH DẠY HỌC
Hoạt động 1: Xác định vấn đề/Nhiệm vụ học tập/Mở đầu 
a) Mục tiêu
- Kiến thức: Tạo hứng thú cho Hs khi bước vào bài học
- Kĩ năng: Phân tích khai thác thông tin, dữ liệu từ truyền thông và thực tế 
b) Nội dung: HS nêu lên những dịch vụ mà mình từng trải nghiệm
c) Sản phẩm: Câu trả lời miệng của HS
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d) Tiến trình hoạt động 
- Bước 1: Chuyển giao nhiệm vụ: GV chia lớp thành 2 đội lớn. GV tổ chức cho HS trò chơi:  AI TÀI GIỎI HƠN: Hs sẽ tiếp sức cho nhau ghi đáp án, đội nào bạn chưa về chỗ mà đã lên ghi đáp án thì phạm quy
                   Kể tên các di sản văn hóa vật thể và phi vật thể của nước ta
- Bước 2: Thực hiện nhiệm vụ: HS thực hiện trò chơi
- Bước 3: Báo cáo, thảo luận: GV chiếu đáp án và kiểm tra kết quả
- Bước 4: Kết luận, nhận định: GV chuẩn kiến thức, nhận xét tinh thần học tập của lớp rồi dẫn dắt vào bài.
Hoạt động 2: Hình thành kiến thức mới 
Hoạt động 2.1: Tìm hiểu NỘI THƯƠNG
a) Mục tiêu
- Kiến thức: Trình bày được vai trò của ngành dịch vụ và lấy được ví dụ minh họa.
- Kĩ năng: Rèn luyện kĩ năng tự học, tự nghiên cứu và làm việc hợp tác với bạn.
b) Nội dung: Hs thảo luận cặp đôi hoàn thành nhiệm vụ học tập
c) Sản phẩm: Phần trả lời miệng của HSI.THƯƠNG MẠI
1. Nội thương
· Tình hình phát triển:
+ Tổng mức bán lẻ hàng hoá và doanh thu dịch vụ tiêu dùng của nước ta tăng nhanh và liên tục. Dự báo trong thời gian tới, mức tăng sẽ nhanh hơn do thị trưởng trong nước lớn và sức mua tăng lên.
      + Thương mại trong nước phát triển với đa dạng các loại hình: chợ truyền thống, chợ đầu mối, cửa hàng tiện ích, siêu thị, trung tâm thương mại... 
      + Thương mại điện tử tăng trưởng nhanh, trở thành kênh phân phối quan trọng, phát huy hiệu quả chuỗi cung ứng và lưu thông hàng hoá trong nước. 
     + Tuy nhiên, sự phát triển các loại hình thương mại hiện đại (sàn giao dịch hàng hoá, trung tâm đấu giá,...) còn hạn chế.
· Phân bố : 
Hoạt động nội thương khác nhau giữa các vùng, khu vực. Buôn bán trong nước sôi động nhất ở những vùng kinh tế phát triển như: Đông Nam Bộ và Đổng bằng sông Hồng. Hà Nội và Thành phố Hồ Chí Minh là hai trung tâm buôn bán trong nước lớn nhất.

d) Tiến trình hoạt động
- Bước 1: Chuyển giao nhiệm vụ:
Nhiệm vụ 1: Cá nhân : Quan sát hình 21.1,trả lời câu hỏi sau:
Nhận xét về tổng mức bán lẻ hàng hóa và doanh thu dịch vụ tiêu dùngcủa nước ta giai đoạn 2005 - 2021?
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Nhiệm vụ 3: Cặp đôi
 + Quan sát hình 22.2 nhận xét sự phân bố của ngành nội thương nước ta?
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- Bước 2: Thực hiện nhiệm vụ: HS trao đổi theo cặp trong thời gian 5’ để hoàn thành nhiệm vụ. 
- Bước 3: Báo cáo, thảo luận: GV gọi ngẫu nhiên cặp đôi HS nêu thông tin 
- Bước 4:  Kết luận, nhận định: GV chiếu kết quả. 
động của nhóm và chuẩn kiến thức.
Hoạt động 2.2: Tìm hiểu về  NGOẠI THƯƠNG
a) Mục tiêu
- Kiến thức: Trình bày được tình hình phát triển và phân bố ngoại thương nước ta
- Kĩ năng: Đọc và trình bày, phân tích được biểu đồ và bản đồ để rút ra nhận định của bài học.
b) Nội dung: Hs hoạt động nhóm hoàn thành nhiệm vụ học tập.
c) Sản phẩm: Phần trả lời trên PHT
I. THƯƠNG MẠI
2. Ngoại thương
-– Về xuất khẩu: Năm 2021, trị giá xuất khẩu chiếm 50,2% trong tổng trị giá xuất khẩu nhập khẩu. Mặt hàng xuất khẩu đa dạng, một số nhóm hàng có vị trí cao trên thị trường thế giới là nông sản, thuỷ sản, dệt may, da giày, đồ gỗ và hàng điện tử. Cơ cấu hàng hoá xuất khẩu chuyển dịch tích cực. Tỉ trọng nhóm hàng sơ chế, nguyên liệu thô giảm, tỉ trọng nhóm hàng chế biến tăng. Xu hướng này tạo điều kiện để hàng hoá Việt Nam tham gia sâu hơn vào chuỗi sản xuất và cung ứng toàn cầu.
Thị trường xuất khẩu ngày càng mở rộng. Nước ta khai thác hiệu quả các hiệp định thương mại tự do để xuất khẩu vào các thị trường lớn như Hoa Kỳ, Trung Quốc, EU,... Các thị trường tiềm năng như Liên bang Nga, Đông  Âu, Bắc  Âu,... được đẩy mạnh khai thác.
– Về nhập khẩu: Năm 2021, trị giá nhập khẩu chiếm 49,8% trong tổng trị giá xuất nhập khẩu. Mặt hàng nhập khẩu chủ yếu là máy móc, thiết bị hiện đại để nâng cao năng lực sản xuất, chất lượng và sức cạnh tranh của hàng hoá Việt Nam. Hàng điện tử, máy tính và linh kiện có trị giá nhập khẩu lớn nhất (năm 2021). Thị trường nhập khẩu của nước ta chủ yếu là các nước có trình độ khoa học – công nghệ tiên tiến như: Trung Quốc, Hàn Quốc, Nhật Bản, Hoa Kỳ,...

d) Tiến trình hoạt động
Bước 1: Chuyển giao nhiệm vụ:
GV chia lớp thành 6 nhóm, hoàn thành các nhiệm vụ sau:
Nhiệm vụ 1: Quan sát hình 21.1,trả lời câu hỏi sau:
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Nhận xét về giá trị  xuất, nhập khẩu hàng hóa của nước ta giai đoạn 2010 - 2021?
 Nhiệm vụ 2: 
  Quan sát hình 22.2 ( bộ CTST) : Hoạt động Xuất - nhập khẩu tập trung ở đâu? Tỉnh nào có giá trị xuất khẩu cao nhất? nhập khẩu cao nhất?
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Nhiệm vụ 3: 
Nêu tên các mặt hàng xuất khẩu, nhập khẩu của nước ta
Nhiệm vụ 4: 
Nêu Thị trường các mặt hàng xuất khẩu, nhập khẩu của nước ta
- Bước 2: Thực hiện nhiệm vụ: Hs thực hiện nhiệm vụ học tập
- Bước 3: Báo cáo, thảo luận: GV cho các nhóm chấm chéo sản phẩm,  sau đó gọi ngẫu nhiên HS báo cáo các nhiệm vụ từ đó chấm kiến thức ở phiếu học tập các nhóm
- Bước 4: Kết luận, nhận định: GV nhận xét tinh thần hoạt động nhóm và chuẩn kiến thức
Hoạt động 2.3: Tìm hiểu TÌNH HÌNH PHÁT TRIỂN NGÀNH DU LỊCH
a) Mục tiêu
- Kiến thức: Trình bày được sự phát triển của ngành du lịch nước ta.
- Kĩ năng: Rèn luyện kĩ năng tự học, tự nghiên cứu và làm việc hợp tác với bạn.
b) Nội dung: Hs thảo luận cặp đôi hoàn thành nhiệm vụ học tập
c) Sản phẩm: Phần trả lời miệng của HS
II.DU LỊCH
1.Sự phát triển và phân bố ngành du lịch
Du lịch nước ta được xác định ngành kinh tế mũi nhọn, tạo động lực thúc đẩy các
ngành kinh tế khác. Doanh thu và số khách du lịch tăng nhanh trong giai đoạn 2000 – 2019. Sau khó khăn do dịch bệnh trên toàn cầu, từ năm 2022, doanh thu và số khách du lịch đang dần phục hồi.
            Một số loại hình du lịch nổi bật của nước ta là du lịch biển đảo, du lịch văn hoá, du lịch sinh thái. Các loại hình du lịch cộng đồng, du lịch tham quan, nghỉ dưỡng, du lịch đô thị và du lịch khám phá đang phát triển nhanh.
            Thị trường khách quốc tế của Việt Nam ngày càng mở rộng, quan trọng nhất là từ Đông Bắc Á, Đông Nam Á, châu Đại Dương. Các thị trưởng mới, nhiều tiềm năng đang được quan tâm phát triển như Trung Đông, Nam Á, Nam Á.
            Nước ta chú trọng phát triển du lịch bền vững, sử dụng hiệu quả tài nguyên thiên nhiên đồng thời phát huy giá trị và bản sắc văn hoá dân tộc. Quá trình chuyển đổi số trong du lịch, phát triển du lịch thông minh,... cũng được đẩy mạnh.

d) Tiến trình hoạt động
- Bước 1: Chuyển giao nhiệm vụ: 
Nhiệm vụ 1: GV cho HS hoạt động Cặp đôi:  Quan sát bảng 21.2,đọc SGK hoàn thành phiếu học tập sau
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Nhiệm vụ 2: 
PHIẾU HỌC TẬP
Quan sát bảng 22.3,đọc SGK điền từ thích hợp vào chỗ chấm để hoàn thành phiếu học tập sau
TÌNH HÌNH PHÁT TRIỂN DU LỊCH NƯỚC TA
+ Ngành du lịch ở nước ta phát triển nhanh từ……………………………………... 
+ Hệ thống cơ sở hạ tầng và cơ sở vật chất kĩ thuật phục vụ phát triển du lịch không ngừng được ………………
+ Số lượt khách du lịch và doanh thu du lịch có xu hướng …….
+ Thị trường khách du lịch quốc tế của nước ta ………………………………….
+ Xu hướng phát triển ngành du lịch:……………………………………………

- Bước 2: Thực hiện nhiệm vụ: HS quan sát biểu đồ, đọc SGK, trao đổi theo cặp  để hoàn thành nhiệm vụ. 
- Bước 3: Báo cáo, thảo luận: 
+ GV gọi ngẫu nhiên HS nhận xét biểu đồ. 
+ GV cho các cặp đôi đổi phiếu học tập và chấm. 
+ GV gọi ngẫu nhiên 1 HS lên bảng báo cáo sản phẩm 
- Bước 4:  Kết luận, nhận định: GV chiếu kết quả. GV nhận xét tinh thần học tập của cá nhân, cặp đôi và chuẩn kiến thức.
Hoạt động 2.4: Tìm hiểu SỰ PHÂN HÓA LÃNH THỔ NGÀNH DU LỊCH
a) Mục tiêu
- Kiến thức: Trình bày được sự phân hóa lãnh thổ ngành du lịch của  nước ta.
- Kĩ năng: Rèn luyện kĩ năng tự học, tự nghiên cứu và làm việc hợp tác với bạn.
b) Nội dung: Hs thảo luận cặp đôi hoàn thành nhiệm vụ học tập
c) Sản phẩm: Phần trả lời miệng của HS
II.DU LỊCH
2. Sự phân hóa lãnh thổ du lịch
Tổ chức lãnh thổ du lịch nước ta gồm 7 vùng du lịch, các khu du lịch quốc gia, điểm du lịch quốc gia, đô thị du lịch,... Các trung tâm du lịch lớn của cả nước là Hà Nội, Huế, Đà Nẵng và Thành phố Hồ Chí Minh. Tổ chức không gian du lịch tạo động lực thúc đẩy phát triển du lịch cho các vùng và cả nước.
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d) Tiến trình hoạt động
- Bước 1: Chuyển giao nhiệm vụ: 
Nhiệm vụ 1: GV cho HS hoạt động Cá nhân yêu cầu HS đọc SGK , quan sát hình 21.1 nêu phân loại các trung tâm du lịch của nước ta
Nhiệm vụ 2: GV cho HS đọc SGK chuẩn bị thuyết trình 5 phútdựa trên hình 21.1
Hướng dẫn viên du lịch giới thiệu các đặc điểm du lịch vùng miền nước ta
- Bước 2: Thực hiện nhiệm vụ: HS đọc SGK, trao đổi theo cặp  để hoàn thành nhiệm vụ. 
- Bước 3: Báo cáo, thảo luận: 
+ GV gọi ngẫu nhiên 1 HS lên bảng báo cáo sản phẩm 
- Bước 4:  Kết luận, nhận định: GV chiếu kết quả. GV nhận xét tinh thần học tập của cá nhân, cặp đôi và chuẩn kiến thức.
Hoạt động 2.4: Tìm hiểu SỰ PHÂN HÓA LÃNH THỔ NGÀNH DU LỊCH
a) Mục tiêu
- Kiến thức: Trình bày được sự phân hóa lãnh thổ ngành du lịch của  nước ta.
- Kĩ năng: Rèn luyện kĩ năng tự học, tự nghiên cứu và làm việc hợp tác với bạn.
b) Nội dung: Hs thảo luận cặp đôi hoàn thành nhiệm vụ học tập
c) Sản phẩm: Phần trả lời miệng của HS
II.DU LỊCH
3.  Du lịch với sự phát triển bền vững
Phát triển du lịch bền vững nhằm đáp ứng các yêu cầu về phát triển kinh tế – xã
hội và bảo vệ môi trường, đảm bảo hài hoà lợi ích của các bên tham gia và không làm tổn hại đến nhu cầu du lịch trong tương lai.
– Du lịch tác động tổng hợp đến kinh tế, xã hội, môi trường. Du lịch tạo động lực thúc đẩy phát triển kinh tế – xã hội, góp phần phát huy lợi thế của địa phương và tăng cường liên kết vùng. Du lịch làm tăng giá trị di sản văn hoá dân tộc, quảng bá hình ảnh đất nước, con người Việt Nam. Du lịch thúc đẩy nâng cao chất lượng lao động, đảm bảo an sinh và giải quyết các vấn đề xã hội. Du lịch góp phần gìn giữ và sử dụng hiệu quả tài nguyên sinh thái, di sản thiên nhiên và đa dạng sinh học.
– Phát triển bền vững giúp du lịch phát triển hiệu quả, lâu dài. Kinh tế phát triển, chất lượng cuộc sống người dân tăng lên, thúc đẩy nhu cầu và hiện đại hoá ngành du lịch. Các giá trị văn hoá, nghệ thuật dân gian, sự đa dạng sinh thái được bảo tồn làm đa dạng hoá sản phẩm và tăng giá trị hoạt động du lịch. Môi trường xanh, sạch góp phần phát triển du lịch xanh, du lịch bền vững.


d) Tiến trình hoạt động
- Bước 1: Chuyển giao nhiệm vụ: 
Nhiệm vụ 1: GV cho HS hoạt động Cá nhân yêu cầu HS đọc SGK nêu phân loại các trung tâm du lịch của nước ta
Nhiệm vụ 2: GV cho HS đọc SGK chuẩn bị thuyết trình 5 phút
Hướng dẫn viên du lịch giới thiệu các đặc điểm du lịch vùng miền nước ta
- Bước 2: Thực hiện nhiệm vụ: HS đọc SGK, trao đổi theo cặp  để hoàn thành nhiệm vụ. 
- Bước 3: Báo cáo, thảo luận: 
+ GV gọi ngẫu nhiên 1 HS lên bảng báo cáo sản phẩm 
- Bước 4:  Kết luận, nhận định: GV chiếu kết quả. GV nhận xét tinh thần học tập của cá nhân, cặp đôi và chuẩn kiến thức.

HOẠT ĐỘNG 3 : LUYỆN TẬP 
a) Mục tiêu: Củng cố lại kiến thức đã học.
b) Nội dung: Hs trả lời câu hỏi củng cố kiến thức
c) Sản phẩm: Phần trả lời trên bảng của HS
4. Tiến hành hoạt động
- Bước 1: Chuyển giao nhiệm vụ: 
Dựa vào bảng 22.2, vẽ biểu đồ thể hiện cơ cấu trị giá xuất khẩu, nhập khẩu hàng hoá ở nước ta, giai đoạn 2005 – 2021. Rút ra nhận xét và giải thích.
- Bước 2: Thực hiện nhiệm vụ: 
+ HS nghe câu hỏi và trả lời
- Bước 3. Báo cáo, thảo luận: GV gọi ngẫu nhiên HS trả lời và bổ sung cho nhau 
- Bước 4. Kết luận, nhận định: GV chuẩn kiến thức, nhận xét và đánh giá tinh thần học tập của cả lớp.
HOẠT ĐỘNG 4 : VẬN DỤNG
(Cá nhân/ 3 phút)
a) Mục tiêu: Từ bài học Hs sẽ sưu tầm hình ảnh Viết bài quảng bá sản phẩm du lịch đặc trưng tại vùng du lịch nơi em sống.
b) Nội dung: Viết bài quảng bá sản phẩm du lịch đặc trưng tại vùng du lịch nơi em sống.
c) Sản phẩm: Bài làm của HS
    d). Tổ chức hoạt động
 - Bước 1. Chuyển giao nhiệm vụ: GV giao nhiệm vụ cho HS ở nhà 
Viết bài quảng bá sản phẩm du lịch đặc trưng tại vùng du lịch nơi em sống.
Hình thức : Báo cáo bằng PPT hoặc tranh, Minmap
- Bước 2: Thực hiện nhiệm vụ: HS tiếp nhận vấn đề và thực hiện ở nhà
- Bước 3: Báo cáo, thảo luận: Hs báo cáo sản phẩm bằng PPT, tranh vẽ, Minmap trong nhóm lớp
trước buổi học tiếp theo
- Bước 4: Kết luận: GV theo dõi, đôn đốc và chấm đánh giá sản phẩm, công bố kết quả trong tiết học tiếp theo
IV. RÚT KINH NGHIỆM
..................................................................................................................................................
..................................................................................................................................................
..................................................................................................................................................
..................................................................................................................................................
..................................................................................................................................................
V. PHỤ LỤC

1/ Hệ thống tranh ảnh 
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Link tham khảo:
https://www.tuyengiao.vn/nhung-dau-an-cua-thuong-mai-viet-nam-sau-hon-35-nam-doi-moi-146918
https://toquoc.vn/du-lich-viet-nam-ky-vong-gi-trong-nam-2024-20240206121939683.htm
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Bang 21.1. TRI GIA XUAT KHAU, NHAP KHAU HANG HOA CUA NUOC TA

GIAI DOAN 2010 - 2021
(Don vi 1§ USD)

Nim

- 2010 2012 2015 2021
Tri gid
Xuit khiu 722 1145 1620 3361
Nhip khia 818 137 1657 3329

(Ngu6r: Nién gim théng ké cic nam 2011, 2016, 2022)
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Bang 21.2. DOANH THU VA S0 LUQT KHACH DU LICH NUGC TA|
GIATPOAN 2000 - 2022
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(Ngubn: Nién gidm théing ké cdc nam 2001, 2011, 2022)
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Bing 21.3. VUNG DU LICH VA SAN PHAM DU LICH DAC TRUNG

Viing du lich Sin phim du lich dic trung
Dulich vé ngusn (Dén Hing, Dién Bién Phis..) tham quan tim hiés bin
gy | S hod dint, hé sinh thi i cao hang dng (H Giang, Sa P, Moc
i 3 i) nghi dong nth ghi cui i (M Son, Hod Bish...), the
B! thao, khim phd, du lich bién gidi gin v thuiong mai cifa khdu (Lo Cai,
Ding ing).
i‘:‘"g‘::".‘g Du lich vin hod gin véi vin minh lia mide song Hong, bién ddo (Ha
Ong 08 | 1 o Cit Ba, Van Dén,...), sinh thél nong nghiép nong thon, du lich
rduptnbll | o, vuichot gid e cao i
Dong Bic . P
“Tham quan di sin, di tich lich si van ho (C5 d6 Hué, Thanh Nha Ho,
i Trang b | K i€, bia o (S6m Son, Cita b, Ling Co - Clnh Duiong,
85| {ham quan, nghién ciiu hé sinh thdi (Bén En, Bach Ma, Phong Nha - K&
Bing),du lich bién giéi gin voi cic cia khf (Cu Treo, Lao Bio).
Dy i Na| D1 i bién o (Son T, Nha Trang, Phi Qus...) tham quan di tich
T:u: 5 (Hoi An, My Son) ket hp du lich nghién cifu ban sic vin hod (vin hod
. Chim, cic dan tge thiu s6 & dong Trfong Son).
“Tham quan tim hiéu bin sic vin hod cic din toc Tay Nguyén, nghi
oy Nguyen | 008 i, tham quan nghién cia b sinh thdi cao nguyén (DA Lat,
ARV Yok Don), du lich bién gidi gin véi cita khiu va tam gide phit trién
(B, Ming en, laly).
Dulich vin hos, 1 ho, gidi tr, nghi duong bién (Long Hil, Phue Hii,
Dong Nam Bo. | Con Do), gid tri cudi win (Cn Gie, Viing Tau), thé thao (nGi Ba Den),
‘mua sdm, du lich bién gidi gin v cia khdu (Moc Bai,
Déngbing | Du lich sinh théi (Tram Chim, U Minh....), bién dio (Phii Quéc, Ha

song Citu Long

Tién), van hod, 1€ hii,

(Ngun: Quyét dinh 56 201/QD-T'Tg cia This tudng Chin phii Phé duyét "Quy hoach tong the phit

triéin du lich Vit Nam déin nam 2020, tém nhin dén nam 2030°)
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